
  
 
 
 
 
 
 
 
 

BlachReport  
automobil events 
 
Zielgruppe: Leser des BlachReport automobil events sind die Ent-

scheider für Messen, Events, Event- und/oder Handelsmar-
keting, Incentives, Promotions und Sponsoring in Agenturen 
und den Hersteller-Unternehmen von Automobilen, den Tei-
len dafür und des Zubehörs im deutschsprachigen Raum.  

 

Leser: 28 % sind Inhaber, Geschäftsführer und Etatverantwortliche in 
Agenturen; 66 % sind Projektentscheider (Geschäftsführer, 
Marketingleiter und Projektverantwortliche) in Unternehmen;  
6 % der Leser des BlachReport automobil events kommen 
aus dem Umfeld (Verbände, Wissenschaft und Forschung, 
Medien). 

 
Auflage:  5.000 Exemplare (ab Mai 2009), 2 x jährlich (Mai/Okt.) 
 

Vertrieb: Posteinzelversand der verbreiteten Auflage von 5000 Stück  
 
Inhalte: Der BlachReport automobil events beschäftigt sich mit 

dem umsatzstärksten Bereich im Livemarketing, aktuellen 
Entwicklungen, kommenden Trends, Inhalten und Personen. 
Rubriken sind: marketing, projekte, agenturen, thema, mar-
kenarchitektur, logistik, it und mobilkommunikation, venues 
und destinationen, medientechnik, marketing-services und 
backstage.  
Die Aktualität zwischen den beiden Jahresausgaben gewähr-
leistet die Webseite www.automobil-events.de. Mit der Pub-
likation beschreitet der Verlag des BlachReports erneut Neu-
land: Die erste monothematische Publikation für einen Wirt-
schaftsbereich und dessen Umsetzungen im Livemarketing – 
Innovations driven by AktivMedia!  
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