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Leser des BlachReports sind die Entscheider flr Events,
Event-Marketing, Incentives, Promotions und Sponsoring in
Agenturen und Unternehmen im deutschsprachigen Raum.

47 % sind Inhaber, Geschéaftsfihrer und Etatverantwortliche
in Agenturen; 42 % sind Projektentscheider (Geschéaftsfih-
rer, Marketingleiter und Projektverantwortliche) in Unterneh-
men; 11 % der BlachReport-Leser kommen aus dem Um-
feld (Verbande, Wissenschaft und Forschung, Medien).

1.500 Exemplare (ab 13.1.09), 14tagig

Posteinzelversand der verbreiteten Auflage von 1500 Stiick;
davon 54 % an zahlende Abonnenten, 43 % im Wechselver-
sand an weitere potentielle Bezieher; 50 Sttick Archiv-
+Werbeexemplare.

BlachReport beschéftigt sich seit Grindung 1997 mit den
aktuellen Entwicklungen, kommenden Trends, Inhalten und
Personen der Themenumfelder Event-Marketing, Incentives,
Promotions und Sponsoring. NEU 2009: In den 12 geraden
Ausgaben wird ein 4-seitiges Location-Special kommen
(Details im Themenplan — Teil der Mediadaten). Termine,
Buchtipps und eine Service-Liste erhdhen den Nutzwert. Ziel
ist es, in nur 15 bis 30 Minuten umfassend und aktuell tGber
alle relevanten Fakten aus dem Markt zu informieren.

Chefredakteur Peter Blach ist ein langjahriger Kenner der
Szene, die er an der Redaktionsspitze mit diversen Fach-
titeln regelmaRig begleitet hat bzw. dies auch noch weiter
leistet. Er hat den BlachReport selbst entwickelt. Mit sei-
nem 12-kopfigen Team besetzt er die relevanten Themen
und treibt Entwicklungen voran, wie etwa Event-Evaluation.
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