
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

BlachReport  museum 
 
 
Hintergrund: Der BlachReport museum erschien erstmals zur Fachmesse 

MUTEC im Juni 2005; er berichtet über gelungene Ausstellun-
gen, präsentiert Ideen und deren Umsetzungen und stellt die 
Menschen vor, die dazu beigetragen haben.  
Weitere Themenbereiche sind Architekturen, technische Ent-
wicklungen für die Ausstellungsausstattung und die logisti-
schen Strukturen, die für ein erfolgreiches Museumsmanage-
ment erforderlich sind. 

 

Zielgruppe: Der BlachReport museum geht an Entscheider in 
Museen, Kultur- und Bildungseinrichtungen, Kommunen und 
Behörden. Er wendet sich an Ausstellungsgestalter, 
Szenografen, Architekten, Designer und technische Planer. 
Erreicht werden die wichtigsten Museen im deutsch-
sprachigen Raum (Deutschland, Österreich, Schweiz). 
 

Auflage:  2.000 Exemplare, 3mal/Jahr (03, 06, 10/09) 
 

Vertrieb: Bezug im Abonnement – Abopreis: 20 Euro / Jahr; Anzeigen-
kunden können den Verteiler einsehen und selbst nutzen;  

 

Inhalte: Der BlachReport museum informiert über Menschen, Un-
ternehmen und Projekte mit dem Fokus auf Ausstellungsge-
staltung und Museumspraxis. Folgende Redaktionsrubriken 
gibt es derzeit : Management, Ausstellungspraxis, Museums-
ausstattung, Marketingservices und Inside, in der Menschen 
außerhalb Ihrer Businessfunktion vorgestellt werden. 
 

Redaktion: Mit kurzen Informationen wird über Möglichkeiten und An-
gebote für Ausstellungsgestaltung und Museumspraxis na-
tional und international schnell und umfassend informiert.  
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